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PROPULSEZ VOS IDEES.







RAPPEL DU BRIEF.




Le marché.

Ibis
e |bis, leader du marché de I'hétellerie
economique
e Services et des hebergements abordables

Son environnement
e Marché en constante évolution
e De nouvelles tendances et exigences des clients




EN SAVOIR PLUS

L’HOTELLERIE DE DEMAIN

Plus d'authenticite et d‘ancrage local (locavorisme) - Proximite

renforcee avec le client - Staycation - L'itinérance de
plusieurs hotels - Influence des medias sociaux



FORCES FAIBLESSES

e Reconnaissance de la margue S

e Appartient au groupe Accor e Image de margue a developper

e Notoriété accrue en France et & travers les frontiéres * Meconnaissance du grand public concernant la pluralite

o Diversité des formules proposées (Ibis Budget, F1, etc..)) des services proposes (boire un verre, restauration)

e Engagement envers la durabilité, accent mis sur la RSE * Dependance a [legard du marche du domestique

(petits dejeuners en vrac, acces PMR, zero plastique, zero ([deépendance aux personnes du segment economique)
dechet)

e Engagement envers la securite et 'hygiene

e Concurrence interne au sein du groupe Accor

OPPORTUNITES MENACES

. .. . e Pression reglementaire
e Diversification de ses offres 9

Secteur concurrentiel

Partenariats strategiques
Pandemies

Promotion du tourisme local
e Developpement du C2C pour remplacer le B2C (Airbnb,

Economie actuelle qui entraine les individus/familles &

oenser plus économiquement Gens de Confiance, bouche a orelille)

Evolutions technologiques



BENCHMARK CONCURRENTIEL

Marques Concept Impact Partis pris Groupe
Hebergements économiques et fonctionnels, idéaux pour les : . . Clientéle large : familles, couples, solos, voyageurs
: . . - Offre accessible a tous, tarifs : : ) S ANPON
B&B Hotels voyageurs soucieux de leur budget. Ambiance simple et conviviale, , . . . . d'affaires. Implantation majoritairement en périphérie B&B Hotels
: economiques, implantation pratique. . :
accueil chaleureux. urbaine et le long des axes routiers.
Hobtels 3 étoiles au style contemporain, proposant un bon rapport Séjour agréable et sans tracas, bon o : . .
. AR L : - ) , AN . . Clientele affaires, couples, familles. Implantation en Louvre Hotels
Kyriad qualite-prix. Experience client personnalisee et attentionnee, rapport qualite-prix, service client , , . .
. : ) centre-ville, zones d'affaires et touristiques. Group
atmosphere confortable et relaxante. attentionne.
Hotels familiaux et fonctionnels, situés & proximite des axes routiers et Escale pratique et économique, offre Clientele familiale, voyageurs d'affaires, automobilistes.
. AR . o . , . : AR ) T Louvre Hotels
Campanile des zones d'activite. Ambiance conviviale et chaleureuse, esprit adaptee aux familles, proximite des Implantation en péripherie urbaine, zones d'activites et Grou
pratique et convivial. points dintérét. pres des attractions touristiques. P
Hotels economiques au design thematique, proposant une expeéerience | Séjour original et mémorable, Clientele curieuse, amateurs de design, familles.
Ibis Styles unique et personnalisée. Chaque hotel possede un décor et une découverte dunivers thematiques, Implantation en centre-ville, zones touristiques et Accor
ambiance propres, inspires de la région ou dun theme spécifique. design creatif. quartiers branchés.
Hotels economiques et éco-responsables, alliant confort et respect de Séjour responsable et abordable, Clientele soucieuse de lenvironnement, adeptes du
Greet lenvironnement. Ambiance chaleureuse et authentique, engagement sensibilisation a l'environnement, valeurs slow tourisme, voyageurs solos. Implantation en Accor
RSE concret. humaines. centre-ville et quartiers en développement durable.
Chaline dhotels économiques britannique, fiiale de Whitbread, connue Offre simple et efficace, bon rapport g'léztef?;?rl:s}(]lr:r? elc;;?g’zilgi&rr?g%?ilte;}zcrioesﬁ;/ gz%%e%rjme—
Premier Inn pour ses chambres confortables, ses prix attractifs et son service client P ' PP - IMp J Y Whitbread

attentionné.

qualite-prix, fiabilite.

Uni et en Irlande, avec une présence croissante en
Europe continentale.
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CREATIVITE ET INNOVATION

UNE PHRASE.

Notre objectif est clair : faire d'lbis un exemple de réussite en matiere de

créativité et d'innovation, en le transformant d'un hotel du segment
economique emblématique en une marque avant-gardiste qui offre
l'expérience la plus authentique et la plus innovante du marché.

AVANT-GARDISTE

INNOVANTE

AUTHENTIQUE






LES OBJECTIFS DE "

RENFORCER L'ATTRACTIVITE D'IBIS AUPRES DE LA CIBLE 25-
49 ANS

POSITIONNER LES HOTELS IBIS COMME DES LIEUX DE VIE ET
DE RENCONTRE

CREER UNE IMAGE DE MARQUE DYNAMIQUE ET MODERNE
VALORISER L'ANCRAGE LOCAL DES HOTELS IBIS RENOVES

DEVELOPPER UNE COMMUNICATION AUTHENTIQUE ET
ENGAGEANTE




LES OBJECTIFS DE i

AUGMENTER LA FREQUENTATION DES HOTELS IBIS PAR LA
CIBLE 25-49 ANS

DEVELOPPER LES OFFRES ET SERVICES DEDIES A LA
CLIENTELE NON HEBERGEE

RENFORCER LA VISIBILITE DES HOTELS IBIS RENOVES

FIDELISER LA CLIENTELE EXISTANTE
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25-32 ans
Jeunes adultes en quéte de nouvelles

expériences et de découvertes culturelles.

32-40 ans
Professionnels cherchant

a equilibrer vie professionnelle et loisirs.

40-49 ans
Parents et individus actifs,
souhaitant partager des moments culturels
enrichissants avec leur entourage.




PERSONA 1/

Juliette Martin

29 ans
Cheffe de projet IT
Célibataire

- Lieu de résidence : Hyper centre de Paris
- Lieu de travail : Bureau en open-space
dans une entreprise de technologie

- Loisirs : Musique, thédtre, sorties
culturelles

16h30 :

réservation de

billets de train et

organisation de
I'agenda

18h30 :

entrainements
VOCAUX
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La journée de Juliette :

8hOO :
7h15 :

6:30 . —— ——

. . transports en
L . preparation et
reveil & dejeuner

, commun, ecoute
check de I'agenda

un podcast

15h00 :

appel pour un L e .
| ) — reunions d'‘equipe — dejeuner avec ses
deplacement

13h30 : 13h0O0 :

collegues

professionnel

23h30:

prepare ses

22h00 :

rejoint des amis

19h30 :
concert live de

T Mmusique pop avec __  pour boire un affaires

des amis verre et discuter et se couche



PERSONA 2 / “

La journée de Olivier :

Olivier Moreau

35 ans

En recherche d'emploi apres avoir
recemment emmenage a Lyon
Célibataire

- Lieu de résidence : Appartement en ville
- Loisirs : Sports, sorties sociales, activites
culturelles, exploration de la nouvelle ville

7h00:

seance de sport

6h30 :

reveil & dejeuner
matinale

16h30 : 13h30 :

15h00 : .
. X postule a des
T participe ades  —

d'embauche lorsqu'il

entretiens

o offres,
webinaires et

en g, ou rencontre et pre’pcre Ses

ateliers en ligne

de professionnels candidatures

18h0OO0 : 20h00 : 21h0O0 :
ecoute les artistes — prépare unrepas _  participe a des
du quartier simple chez lui spectacles

8hOO0 :
verifie les offres

d'emploi en ligne

12h30 :
déjeuner a la

Mmaison

23h00:

lecture
ou série Netflix



PERSONA 3 / ”

La journée de Stephane :

e Stéephane Dupuis

e 48 ans
e Responsable de production dans une £h30 7h15:
- - 6h0O0 — e _ direction le travail
zone industrielle el & do réveille ses |
e Marié, pére de deux enfants (un reviE SJSUlnEr enfants en voiture en
garcon de 6 ans et une fille de 4 ans) ecoutant la radio
- Lieu de résidence : Quartier pavillonnaire
dans une banlieue proche de la ville de 6hoO -
Toulouse ; | 13h30 : 12h30 -
prepare des . B 8h00 :
- Loisirs : Activités en famille, détente a la — gestiondela — pause dejeuner — L
| | - rapports pour la _ ‘ arrive & l'usine
maison, bricolage, sports en plein air . production avec ses collegues
reunion
18hOO0 :
e e i 21h0O0:
quitte le traval 18h30 : 19h30: .
| , . I o discute de
et passe chercher prepare le diner jeux de societe _ ,
sa journee

ses enfants



POINTS DE
VIGILANCE
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Une cible tres large.

Une campagne qui plait & des jeunes de 25 ans pourrait ne pas
avoir le méme impact sur des personnes de 49 ans, et vice

Un manque d’homogénéité

DIFFERENCES INTERGENERATIONNELLES , o
SIGNIFICATIVES dans la rénovation.

Certaines villes et certains hotels ne pourront pas offrir les mémes activités et
services A leurs clients, ce qui peut étre un inconvénient pour la marque.

EXPERIENCE CLIENT DIFFERENTE SELON L'HOTEL IBIS

Des différences d’environnement géographique
en fonction de 'implantation des lbis.

La perception de la marqgue Ibis peut varier selon
'emplacement des hotels.

CLIENTELE DIFFERENTE (VILLE, PERIPHERIE)



PARTIS PRIS




ENRIERIEINIEE

PROXIMITE CONVIVIALITE
RISE PASSION  eEpiEreER
REN&OINRIES
HUMAIN
MUSIQUE
V/NREURISESURIES
: SR @INIPANIEITE
CREERIDESINIENSEERNEUEDERYIE

BRASSAGE CULTUREL




DEVENEZ
ACTEUR

PRINCIPAL
D’IBIS




ET SI ON LEUR DEMANDAIT
?

Retour en images de notre micro-trottoir
readlise le vendredi 17 mai a Toulouse.

r =

Bastien, 32 ans




NOTRE CONCEPT













ROADSHOW : 698 119 EUROS

CONCEI I ROAD-SHOW DE FEVRIER 2025 A FIN JANVIER 2026

e Mystere, indices en ville et sur les reseaux

SOCIAUX

e 4 jours dans differents endroits de la ville

e Un verdict du jury qui laisse les gagnants
acceder 4 la representation deux semaines plus
tard

e Une semaine de repetitions

e Un enregistrement a la clé




L’ITINERAIRE

Notre roadshow passera dans ces 13 villes !

LILLE
STRASBOURG
LYON

NICE
MARSEILLE
MONTPELLIER
TOULOUSE
BIARRITZ
BORDEAUX
NANTES
RENNES

LE HAVRE
PARIS

- Macdrid

p MHOoRVIGE

-u‘ |

DAME "
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CREER UN LIEN

PARTICIPATION DU PUBLIC.



NOS SUPPORTS







AFFICHAGE URBAIN

Attirer la curiosité des habitants des 13 villes ou le road show va
passer.

Creer une campagne de teasing efficace pour une duree d'une
semaine dans chaque ville.

Utilisation de papier recyclé et d’encres écologiques.

En hypercentre et en périphérie.

1 semaine d'affichage dans chaque ville avant la venue du road
show.

BUDGET : 227 OOO EUROS

Reéveille en toi
le tourbillon

d'un vent de
fada.

‘ C'EST BIENTOT A VOUS DE JOUER ! ‘

i THE <A}




RESEAUX SOCIAUX

#HittheRoad

C’est avous de jouer!

DEBUT DU ROAD SHOW
IBIS * ¢/

108 RGN - ROl SN BN

jours heures minutes

#HittheRoad

<

- 281 263K 314
b Tie <A publications followers suivi(e)s

Ibis Hit the Road

Ibis vient a votre rencontre durant notre roadshow #HittheRoad
Cherchez la scéne nomade Ibis et saisissez 'occasion de montrer
votre talent | am

C@ms Suivi(e) par agathe.sanz et ibishotels

€
fie THe =)D e T <TE Hie THe =0A] MERD)]

LE CONCEP... SURPLACE VOUS MERC| ¥

®

34



13:38 all T €D 13:38 all T €D 13:38 TR 40

IBISFR
< Publications

ibisfr ©
& [ ibisfr- Audio d'origine

IBISFR IBISFR
< Publications < Publications

M ibisfre ibisfr e
& 1 ibisfr - Audio d'origine & 7 ibisfr - Audio d'origine

CAR  ,C'EST  AVANTTOUT.

i

IL ARRIVE TRES PROCHAINEMENT
DANS

© Qv W

Préparez-vous a vivre une expérience unique avec lbis ! Notre

© Qv W

Préparez-vous a nous accueillir, car notre tournée nationale ne

. . ) . ) Venez nous rejoindre pour des moments de partage et de . R
camion fait le tour de la France pour vous faire découvrir tout A ) . i x fait que commencer ! #
convivialité, ou la musique et le rire ne connaissent pas d'age.

1 '

de confort, de style ou d'aventure, nous avons quelque chose Pour apporter I'esprit Ibis directement a vous, notre road show

de spécial pour vous. . . parcourt le pays ! 'l
#musique #CarNousCestVous #HittheRoad

TEASING

ce que nos hbtels ont a offrir. Que vous soyez a la recherche

) . ) #MusiquePourTous #Communautélbis ) . ) .
#musique #lbis #comptesurvous #HittheRoad #ensemble #musique #comptesurvous #HittheRoad #tournéenationale

A Q ® @Fr Q ® @Fgr Q ®




RELATIONS PUBLIQUES

Contrat d’'un an avec une agence de RP pour...

e Sélectionner des journalistes de la presse locale des
villes dans lesquelles le roadshow.
e Envoyer un communiqué a la presse locale, proposition

d’interviews

e Relancer les journalistes pour inviter les journalistes
assister au concert, ecrire des articles

e Contact avec des influenceurs pour assister O
'evenement

BUDGET : 50 OOO EUROS

OXYGEN

COMMUNIQUE DE PRESSE

PARIS, JANVIER 2025

IBIS LANCE
HIT THE

Ibis, la marque hoteliere emblematique, est fiere d'annoncer le lancement de son road show
inedit "Hit The Road" a travers la France. Cet événement, qui se déroulera entre février 2025 et
janvier 2026 met I'accent sur I'humain et la musique, en créant des moments de proximité
uniques avec ses clients. En renforcant cette approche, Ibis continue de s'ancrer comme une
référence hoételiere incontournable pour les Frangais.

Pour aligner Ibis avec ses nouveaux objectifs pour 2025 et
répondre aux attentes des clients de demain, la marque a
créé "Hit The Road", un concept itinérant destiné a
conquérir les Frangais a travers toute la France. Ce road
show, prévu de février 2025 a janvier 2026, débutera a Lille
et se cldturera a Paris. Son essence est de rencontrer les
Frangais et de les inviter a devenir les acteurs principaux de
I'histoire d'Ibis. Au cozur de cette initiative réside la
conviction que la musique est une partie intégrante de
I'identité d'Ibis. "Hit The Road" offrira ainsi aux Francais
|'opportunité unique de venir jouer de la musique librement.
Ibis se met entierement & leur disposition en installant une
scéne en plein air équipée de pianos professionnels, de
guitares acoustiques, de batteries et de microphones de
haute qualité. Les passants seront invités a monter sur scéne
et a partager leur talent, créant ainsi des moments de
convivialité et de partage inoubliables.

Dans chaque ville visitée lors du road show "Hit The Road"
d'lbis, certains passants auront I'opportunité unique de
performer dans I'lbis local. Cette sélection se fera parmi les
talents locaux découverts lors des sessions musicales sur
scéne en plein air. A la fin de chaque période dans une ville
donnée, le public pourra voter pour élire le meilleur talent,
qui aura alors I'occasion d'enregistrer sa performance dans
un studio professionnel situé dans I'lbis de la ville.

Ce gagnant bénéficiera également d'une diffusion de son

morceau sur la playlist Spotify France Ibis, grace au
partenariat établi entre Ibis et cette plateforme de
streaming. Cette collaboration offre une nouvelle vie a la
musique créée lors du road show, permettant ainsi de
partager et de célébrer les talents découverts tout au long
de cette expérience enrichissante et musicale a travers la
France.

Chaque performance, chagque connexion établie et chaque
émotion suscitée enrichira |'expérience des hotels Ibis en
France. En soutenant et en valorisant ces performances, Ibis
montre son engagement a créer des liens authentiques et a
offrir une plateforme ol chaque individu peut s'exprimer
librement et contribuer a I'histoire de la marque. Ce projet
ambitieux démontre également la volonté d'lbis de rester a
I'écoute de ses clients et de s'adapter aux nouvelles attentes
et tendances culturelles, tout en renforgant son engagement
envers l'innovation et I'excellence dans I'expérience client.

Ibis est une marque hoteligre renommeée pour son accueil chaleureux et
ses hotels confortables a des prix attractifs. Avec plus de 377 hotels en
France, Ibis s'engage & offrir des expériences mémorables et
authentiques a ses clients.

Pour plus d'informations, veuillez contacter :
Claire Dumas en charge des relations presse |BIS FRANCE

Agence Pulsion Toulouse
claire d@pulsion.com
0634 57 86 98



NEWSLETTER

Une newsletter destinee aux clients
ayant deja beneficie des services des
Ibis de [|'Hexagone introduisant le
concept

37

BT THE

ROAD

IBIS NEWSLETTER

T THE ={A

FEVRIER 2025

DECOUVREZ UNE EXPERIENCE MUSICALE
UNIQUE AVEC IBIS !

Chez lbis, la musique est au coeur de nos passions, et nous
avons une surprise exceptionnelle pour vous !

HIT THE ROAD BY IBIS

Nous lancons une initiative innovante qui vous offrira une

expérience musicale inédite, mettant a ['honneur les

talents
de tous horizons. Des instruments de musique seront
installés dans des lieux emblématiques de votre ville, préts

a . UN CONCERT EXCLUSIF A L'HOTEL IBIS
accueillir vos performances.

Les plus audacieux auront l'opportunité de briller sur la
scéne d'un hotel lbis de leur ville lors d'une soirée
mémorable. Ce sera une chance unique de partager votre

talent avec un public enthousiaste et de vivre une
expérience musicale inoubliable.

RESTEZ GCONNECTES !

Pour ne rien manquer, suivez nos
réseaux sociaux et consultez notre U
site web. Des annonces sur les 1

dates et lieux vous seront !

communiquées tres bientot. - IT T R A
Votre talent et votre passion pour

la musique sont essentiels pour (il

faire de cet événement un succes.

Soyez préts a vivre une aventure
musicale avec Ibis !

deswpe Joe

P —
-
=t

i

A

a2




MOODBOARD SPOT PUBLICITAIRE

AT,
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SPOT PUBLICITAIRE

250 O00€

e Phase de préproduction (4 semaines)

e Phase de production (2 semaines)

e Canaux de diffusion :
o Chaines télévisees (1 470 OO0OL)
o Youtube (400 O00O£)
o Cinéma (993 720<)

BUDGET : 2 863 720 EUROS
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PUBLICITE AUDIO

e Emissions radio musicales les mardis, mercredis et
samedis

e Pub sur les podcasts

WZZ RIRE

QCHANSONS

HIT MUSIG ONLY I’

BUDGET : 353 800 EUROS
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PENDANT




RESEAUX SOCIAUX

Les résedaux sociaux seront au coeur de notre roadshow.

Participez 4 l'expérience en nous identifiant avec le
hashtag #HittheRoad dans vos stories et publications. Nous
partagerons vos contenus avec notre communaute et

vous donnerez la chance de faire partie de l'aventure !

BUDGET SPONSORING : 18 OO0 €

o] {f|J]o

PARTAGE D'EXPERIENCES
EN TEMPS REEL

INTERACTIONS AVEC
LA COMMUNAUTE

MISE EN AVANT
DES CONTENUS
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JOURNEE TYPE : HIT THE ROAD

Mise en place scéne mystere

Mise en place des instruments, micros, sonos, cameras, regie

Début des enregistrements

Sélection des participants au fur et  mesure
Nous donnerons la chance aux participants ayant effectue une
"vraie” prestation de se produire sur scene

Rangement de la scene mystere

Vote du public via QR code et annonce du gagnant qui pourra
sa musique le lendemain.
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SOIREE TYPE : HIT THE STAGE -

Arrivée des clients

Premiere vague dapéritifs avec un fond de musique
d'‘ambiance, des boissons disponibles au bar tout au long de la
soiree.

Début du concert

Présentation de la soirée par notre speaker, passage des
artistes et animation des transitions avec le quizz musical.

Vote du public

Vote du public via QR code et annonce du gagnant qui pourra
enreqistrer sa musique le lendemain.

DJ set

Pour ceux qui souhaitent continuer la soiree



PLATEFORME DE VOTE

[oro]
Lok

N (N () M)

S U

VALIDER
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GOODIES

Des goodies distribués aux participants du Hit the Road & travers Ila

France ainsi gu’'aux spectateurs des concerts.

i THE =[A]

BUDGET : 87 938 EUROS
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SITE INTERNET

Simplification du parcours utilisateur

sur le site internet.

i
A vous de jouer!

Réserver une chambre Reserver e table Dhbtnrid Sl dgendd
on? Quand ?
S==. Sme,
Qui?
1+ ]
Chamisre 1 — Okt
1 b e b
Taptice
¥ ar
Toegt wat daw e Eerviie 347 ot wilh ek défrmrer de 4h b mid
] . 1l

L ] it Traem et Glop ire i

Rénervers wie chambre

Oz

L

Foul met dar le §1

e L]

A vous de jouer !

Réserver une table

Quand?

Sex.

Berrice AT o will

D oearvT o el 1o g ol

12 =

i
Pebit déjeunes de 4h b midi
Ll

o b 1 aaly

All | —r—

A vous de jouer !

Réorast bk Chambre Rbisrver uni 1abls Découvrer notre agenda
ou? Quand ?
8o
MARCHE DES PRODUCTEURS HIT THE STAGE

14/046/2025

L
Tewi® et ciam be it Sarvies 24T ot wen Tt ddpeaamar du AN ) e
[ " &k

Mt e b1 Exidrw Vil b iat vk Lemba faars Exon W s 1 B
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RESEAUX SOCIAUX

FORMAT VLOG

o] {f|J]o

REVIVRE CHAQUE ETAPE
DU ROAD SHOW

APERCU EXCLUSIF
DES COULISSES

RETOUR SUR
LES MOMENTS FORTS

49



PLAN MEDIA




SUPPORTS ET MEDIAS CALENDRIER BUDGET
MEDIA SUPPORT janvier 2025 février 2025 mars 2025 avril 2025 mai 2025 juin 2025 juillet 2025 aoilt 2025 septembre 2025 octobre 2025 novembre 2025 décembre 2025 janvier 2026 HT
Affiches en hypercentres, périphérie et LILLE : 1R FEVRIER - 3 FEVRIER: | STRASBOURG : 1ER BORDEME : B um'ﬁﬁggguﬂu
AFEICHAGE stations de tram, métre et bus format | UL 37 ARIER - 11 MARS - 3 MARS MARSEILLE - %9 MAJ - 26 | MONTPELLIER: 16 JUIN - | TOULOUSE: 18 JUILLET - | BIARRITZ: 11 AGOT - 18 SEPTEMBRE. (5  MANTES: 6 OCTOBRE - 13 RENNES: 3 NOVEMERE - 10 PARIS : 1ER IANVIER AL 5 227 000€
abribus &3, grand format 1353 et INKVIER STRASBOUR : 36 FEVRIER - 28 WICE: 71 AVRIL - 28 AVRIL | === 7 PR 2 JUILLET ot SETENGEE DCTOBRE WOVEMBRE P — JARVIER
transports 2m* FEVRIER LYOM : 26 MARS - 31 T3 DECEMERE
MARS
Tl de prodecion: 710 3
o . Lot ce diffuri e 1240 D00
Spot pullicitaire de 30 secondes DU IER FEVRIER AU 15 MARS
TELEVISION diffusé sur M6, France 2, France 5, CE, Le mardi, jeudi et vendradi
TMC Entre 19h et 21h 1470 000€
N BORDEM : 1 LE HAVEE : 1ER
BIARRITE - 1ER AOAUT - SEFTEMBRE - 12 WAMNTES - 1ER OCTOBRE - | REKNES ! 1ER NOVEMBRE b EHBF:IE- 5
Display sur YouTube, format Instream LILLE - 18 |ANVIER - 31 | STRASBOURG : 14 FEVRIER - |  LYOMN : 14 MARS - 28 ICE: 1T AVRIL - 25 | MARSEILLE : 9 MAI - 23 MONTPELLIER : 6 JUIN - | TOULOUSE : 6 JUILLET - 15 a0dT SEFTEMBRE 10 OCTOBRE = 7 NOWEMBRE DECEMBRE RIS : 16K [ANVIER - 2
INTERNET Skiupable LANAIER 26 FEVRIER MARS AVRIL Wil 20 U 18 JUILLET i B 400 000€
Ppa BORDEALL : 3% ADUT - NANTES : 26 WES : 3% OCTOBRE - | LE HAVRE : 21 NOVEMBRE PARIS - 19 DECEMBRE -
1Ao7 SEPTEMBRE - 30 31 0CTOBRE - 30 NOVEMBRE 31 DECEMBRE
SEPTEMBRE
) BORDEAL - 1ER
BIARRITZ : 1 AT - 15 SEPTEMBRE- 12 |MANTES : \ER OCTOBRE - 10 . ) .
LILLE - 1ER FEVRIER aodT SEFTEMBRE DCTOBRE i L‘”“Tﬁgggf:::"m
=< LVGC Cimeé Cit Lille & Le . . ) . a =~ Cinéma Le Royal B ==» UGC Ciné Cité - Pathé Nantes ~ . B .
spot publicitaire de 30 secondes LILLE : 18 JAKVIER - 1 Majastic won: i maes - smags | o | MK S A Mﬁi“”'" b L'“:]'I:LJE”['”'” b USE Biarritz Bordeaus & CGR Centre-ville & Cinéma |~ P‘m“mg el S'";'ﬁ: EINEMA | pprs - 1ER JANVIER -2
CINEMA diffusé dans les cinémas de France | mcﬁgﬁé vitte & | srassouss - 14 stvmeR - 28 P;t'fﬁc‘fm:ﬁ --» Fathé Nice Massena & | --» Los 3Palmes & Pathé | --Diagonal Cinémas & | > FathéTowlouse [0 o o0 o o Bonksx e g Katorza ) __,,a-:,'}z'ﬁﬁm B 993 J20€
2 fois par jour L _ Cinéma Rialto Marseille Plan de Gaumant Montpellier Wilsom E Gaumant  |[———— - LE HANRE - 21 NOVEMBRE - | PARIS : 1% DECEMBRE - 31 I .
Le Majestic FEVRIER Ballacour cam Mltiplex Thalonrae Lab Mot MANTES : 15 SEFTEMBRE | REMNES : 24 OCTOBRE - 31 a VEMEEE DECEME mé2 Bastille
- LIGC Ciné £t Strashourg pagne — ~» UGCCind Lité - 30 SEPTEMBRE DCTOBRE s leSudioB Cinéma | - Majestic Bastille &
Etnils & Cinéma Vox Bordeauy & CGR -» Pathé Nantes  |-—» Pathé Rennes & CGR La Sirits mkz Bastille
Bodeau Le Frangais | Centre-ville & Cinéma Méziéra
Katorza
- . . [t de productizn: ¥ 5800
Spot publicitaire audio de 30 secondes NRJ, ’g::ﬁiﬂéﬁ;g’: ﬁ:pﬂiﬁ'ﬂrﬂma ine) Cait de aiffusior: 332 BID0
RADIO sur NRJ, Nostalgie, Chérie FM et Rires ot pots pa
chansons . - 7 " - - L 353
Mardi, mercredi (en matinée et en début de soirée) et samedi (matinée et aprés-midi) 800€
PRESSE PRESTATAIRE Agence de relations publiques mandatée pour un contrat de 1 an afin de gérer les relations presses et influence 50 000€
NANTES - 1ER
MOVEMBRE -
STRASBOURG - 12 i BIARRITZ - 6 ) Représentation i Lbis )
Organisation des spirkes concerts dans LILLE - 27 FEVRIER - MARS - LYDN - 19 AVRIL - NICE - 17 MAl - MARSEILLE - 14 JUIN - % 1 TOULOUSE - % A00T - SEFTEMERE - % _* Nantes Centre Tour LEEH;:FE“M PARIS - 2% |AMVIER -
les |bis et réprésentation des nominés —r o |Représentation d U'lbis|Représentation 3 U'lbis|Représentation a U'bis|Représentation a lbis - |REpEESentation i [lbis| Représentation & . N s Bretagne rinove . N |  Représentation &
EVENEMENTIEL du Hitthe Road et logistique “Eﬁﬁ{f?@"nms Strashourg Centre |  LyonlesHalles | Centre MotreDame |  Marseille Contre Rﬁ“ﬁgf’;ﬂif‘g" Toulouse Centre | Uibis Biarritz Anglets mm“'“u:["' d Ibis m"&‘:ﬂ'“m"["; I:{L'b's I'his Faris Bastille 16 874€
nécessaine Halles rénové rénové réngwé Euroméd rénowé et rénowé Hotel Aeropart h RENMES - 29 NOVEMERE - Opéra Tiéme rénové
Comédie rénaové " Meriadeck rénowé B rénovi
rénové - Représentation a
I'lbis Rennes Centre
Gare sud rénové
28 MARS - STORY INDICE | 25 AWRIL : STORY INDICE | 23 MAL: STORY INDICE | 20 JUIN : STORY INDICE 18 JUILLET : STORY | 15 AOOT : STORY INDICE | 12 SEFTEMBRE : STORY | 10 OCTQBRE : STORY T MOVEMBRE : STORY 5 DECEMBRE : STORY 2 JANWIER : STORY
L¥ON NICE MARSEILLE MONTFELLIER INDICE TOULOUSE BUARRITZ INDICE BORDEALX INDICE NANTES INDICE RENMES INDICE LE HAYRE INDICE PARIS
# [ARWIER :- BOST CAMOK
27 1AW - pasT coupte | 1ER FEVRIER - STORY INDICE
stories, posts et pour [a promotion du IWWIE‘EFF"H:H"E LILLE
RESEAUX SOCIAUX [Im"'"";“:db 9 ER PLEW 4% 28 FEVRIER : STORY INDICE . . , 18 000€
Eram E1 Facenn LIMNIEE - POST oAl STRASBOURG Instagram et Facebook : 2/3 stories par semaine et 3/4 posts par mois
MATERIEL Achat du camion, flocage => 103 000€ [ Instruments de musique : 14 400€ [ Matériel d'enregistrement, de performance et de production : 63 000€ | Trajet (péages + électricité) : 1 020€ 181 420€
EQUIPE Ingénieur du son, DJs, Speaker, Cadreurs f Caméramans, Conducteur du camion, Monteurs vidéo, Community Manager , Photographe professionnel, JURY (Directeur artistique, Producteur musical, Chanteur | Musicien professionnel 260 300€
GOODIES 25 000 goodies distribués en libre service sur la période (Stickers, tote bag et casquettes personnalisés "Hit the Road") 87 938€

10% d'honoraires d'agence

TOTAL

450 000€

51






