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PROPULSEZ VOS IDÉES.



CONTEXTE
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RAPPEL DU BRIEF.

2



Ibis
Ibis, leader du marché de l'hôtellerie

économique

Services et des hébergements abordables

Son environnement
Marché en constante évolution

De nouvelles tendances et exigences des clients

Le marché. 3



Plus d’authenticité et d’ancrage local (locavorisme) - Proximité

renforcée avec le client - Staycation - L’itinérance de

plusieurs hôtels - Influence des médias sociaux

L’HÔTELLERIE DE DEMAIN
EN SAVOIR PLUS 
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Reconnaissance de la marque 

Appartient au groupe Accor 

Notoriété accrue en France et à travers les frontières 

Diversité des formules proposées (Ibis Budget, F1, etc…)

Engagement envers la durabilité, accent mis sur la RSE

(petits déjeuners en vrac, accès PMR, zéro plastique, zéro

déchet)

Engagement envers la sécurité et l’hygiène

Image de marque à développer 

Méconnaissance du grand public concernant la pluralité

des services proposés (boire un verre, restauration)

Dépendance à l’égard du marché du domestique

(dépendance aux personnes du segment économique)

Concurrence interne au sein du groupe Accor

Diversification de ses offres

Partenariats stratégiques

Promotion du tourisme local 

Économie actuelle qui entraîne les individus/familles à

penser plus économiquement 

Pression réglementaire 

Secteur concurrentiel

Pandémies

Développement du C2C pour remplacer le B2C (Airbnb,

Gens de Confiance, bouche à oreille) 

Évolutions technologiques

FAIBLESSESFORCES

OPPORTUNITÉS MENACES
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Marques Concept Impact Partis pris Groupe

B&B Hotels
Hébergements économiques et fonctionnels, idéaux pour les
voyageurs soucieux de leur budget. Ambiance simple et conviviale,
accueil chaleureux.

Offre accessible à tous, tarifs
économiques, implantation pratique.

Clientèle large : familles, couples, solos, voyageurs
d'affaires. Implantation majoritairement en périphérie
urbaine et le long des axes routiers.

B&B Hotels

Kyriad
Hôtels 3 étoiles au style contemporain, proposant un bon rapport
qualité-prix. Expérience client personnalisée et attentionnée,
atmosphère confortable et relaxante.

Séjour agréable et sans tracas, bon
rapport qualité-prix, service client
attentionné.

Clientèle affaires, couples, familles. Implantation en
centre-ville, zones d'affaires et touristiques.

Louvre Hotels
Group

Campanile
Hôtels familiaux et fonctionnels, situés à proximité des axes routiers et
des zones d'activité. Ambiance conviviale et chaleureuse, esprit
pratique et convivial.

Escale pratique et économique, offre
adaptée aux familles, proximité des
points d'intérêt.

Clientèle familiale, voyageurs d'affaires, automobilistes.
Implantation en périphérie urbaine, zones d'activités et
près des attractions touristiques.

Louvre Hotels
Group

Ibis Styles
Hôtels économiques au design thématique, proposant une expérience
unique et personnalisée. Chaque hôtel possède un décor et une
ambiance propres, inspirés de la région ou d'un thème spécifique.

Séjour original et mémorable,
découverte d'univers thématiques,
design créatif.

Clientèle curieuse, amateurs de design, familles.
Implantation en centre-ville, zones touristiques et
quartiers branchés.

Accor

Greet
Hôtels économiques et éco-responsables, alliant confort et respect de
l'environnement. Ambiance chaleureuse et authentique, engagement
RSE concret.

Séjour responsable et abordable,
sensibilisation à l'environnement, valeurs
humaines.

Clientèle soucieuse de l'environnement, adeptes du
slow tourisme, voyageurs solos. Implantation en
centre-ville et quartiers en développement durable.

Accor

Premier Inn
Chaîne d'hôtels économiques britannique, filiale de Whitbread, connue
pour ses chambres confortables, ses prix attractifs et son service client
attentionné.

Offre simple et efficace, bon rapport
qualité-prix, fiabilité.

Clientèle large : familles, couples, solos, voyageurs
d'affaires. Implantation majoritairement au Royaume-
Uni et en Irlande, avec une présence croissante en
Europe continentale.

Whitbread

BENCHMARK CONCURRENTIEL 6



BRAND LOVE,TREND SETTER 
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Authenticité

Innovation
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Notre objectif est clair : faire d'Ibis un exemple de réussite en matière de

créativité et d'innovation, en le transformant d'un hôtel du segment

économique emblématique en une marque avant-gardiste qui offre

l'expérience la plus authentique et la plus innovante du marché.

EN UNE PHRASE.

CRÉATIVITÉ ET INNOVATION

INNOVANTE

AUTHENTIQUE

AVANT-GARDISTE
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CADRAGE
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LES OBJECTIFS DE COMMUNICATION 
RENFORCER L'ATTRACTIVITÉ D'IBIS AUPRÈS DE LA CIBLE 25-

49 ANS 

POSITIONNER LES HÔTELS IBIS COMME DES LIEUX DE VIE ET

DE RENCONTRE 

CRÉER UNE IMAGE DE MARQUE DYNAMIQUE ET MODERNE

VALORISER L'ANCRAGE LOCAL DES HÔTELS IBIS RÉNOVÉS 

DÉVELOPPER UNE COMMUNICATION AUTHENTIQUE ET

ENGAGEANTE
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LES OBJECTIFS DE MARKETING

AUGMENTER LA FRÉQUENTATION DES HÔTELS IBIS PAR LA

CIBLE 25-49 ANS

DÉVELOPPER LES OFFRES ET SERVICES DÉDIÉS À LA

CLIENTÈLE NON HÉBERGÉE

RENFORCER LA VISIBILITÉ DES HÔTELS IBIS RÉNOVÉS

FIDÉLISER LA CLIENTÈLE EXISTANTE
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CIBLES
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25-32 ans 
 Jeunes adultes en quête de nouvelles

 expériences et de découvertes culturelles.

32-40 ans 
Professionnels cherchant

 à équilibrer vie professionnelle et loisirs.

40-49 ans 
Parents et individus actifs, 

souhaitant partager des moments culturels 

enrichissants avec leur entourage.
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6:30 : 

 réveil & déjeuner 

PERSONA 1 / JULIETTE MARTIN 
Juliette Martin

29 ans

 Cheffe de projet IT

 Célibataire

- Lieu de résidence : Hyper centre de Paris

- Lieu de travail : Bureau en open-space

dans une entreprise de technologie

- Loisirs : Musique, théâtre, sorties

culturelles

La journée de Juliette : 

7h15 : 

préparation et

check de l’agenda 

8h00 :  

transports en

 commun, écoute 

un podcast 

16h30 : 

réservation de

billets de train et

organisation de

l’agenda 

13h30 : 

réunions d'équipe 
13h00 : 

déjeuner avec ses

collègues 

18h30 :  

entraînements 

vocaux

22h00 : 

rejoint des amis

pour boire un

verre et discuter 

23h30 : 

prépare ses

affaires 

et se couche

19h30 :  

concert live de

musique pop avec

des amis

15h00 :  

appel pour un

déplacement

professionnel 
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 6h30 : 

 réveil & déjeuner 

PERSONA 2 / OLIVIER MOREAU 
Olivier Moreau 

35 ans

 En recherche d'emploi après avoir

récemment emménagé à Lyon

Célibataire

- Lieu de résidence : Appartement en ville

- Loisirs : Sports, sorties sociales, activités

culturelles, exploration de la nouvelle ville

7h00 : 

séance de sport

matinale 

8h00 : 

vérifie les offres 

d'emploi en ligne

 16h30 : 

entretiens

d'embauche lorsqu'il

en a, ou rencontre

de professionnels 

 13h30 : 

postule à des

offres,

 et prépare ses

candidatures 

12h30 :  

déjeuner à la

maison 

18h00 : 

écoute les artistes

du quartier 

21h00 : 

participe à des

spectacles

 23h00 : 

lecture 

ou série Netflix 

 20h00 : 

prépare un repas

simple chez lui

15h00 :  

participe à des

webinaires et

ateliers en ligne

La journée de Olivier : 

16



 6h00 : 

 réveil & déjeuner 

PERSONA 3 / STÉPHANE DUPUIS 
Stéphane Dupuis

48 ans

Responsable de production dans une

zone industrielle

Marié, père de deux enfants (un

garçon de 6 ans et une fille de 4 ans)

- Lieu de résidence : Quartier pavillonnaire

dans une banlieue proche de la ville de

Toulouse

- Loisirs : Activités en famille, détente à la

maison, bricolage, sports en plein air

6h30 : 

réveille ses

enfants

7h15 : 

direction le travail

en voiture en

écoutant la radio

16h00 : 

prépare des

rapports pour la

réunion 

 12h30 :  

pause déjeuner

avec ses collègues 

8h00 :  

arrive à l'usine 

18h00 : 

quitte le travail 

et passe chercher

ses enfants

19h30 : 

jeux de société 

 21h00 : 

discute de

 sa journée 

 18h30 :  

prépare le dîner

 13h30 :  

gestion de la

production

La journée de Stephane : 
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POINTS DE
VIGILANCE
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Une cible très large.1
DIFFÉRENCES INTERGÉNÉRATIONNELLES

SIGNIFICATIVES

Une campagne qui plaît à des jeunes de 25 ans pourrait ne pas

avoir le même impact sur des personnes de 49 ans, et vice

versa. Un manque d’homogénéité
dans la rénovation.2
 EXPÉRIENCE CLIENT DIFFÉRENTE SELON L'HÔTEL IBIS

Certaines villes et certains hôtels ne pourront pas offrir les mêmes activités et

services à leurs clients, ce qui peut être un inconvénient pour la marque.

Des différences d’environnement géographique
en fonction de l’implantation des Ibis.3
CLIENTÈLE DIFFÉRENTE (VILLE,  PÉRIPHÉRIE)

La perception de la marque Ibis peut varier selon 

l'emplacement des hôtels. 

19



PARTIS PRIS
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LEADER ÉCONOMIQUE

RSE

LIEUX DE VIE 

EXPÉRIENCE

HUMAIN

CRÉER DES LIENS
BRASSAGE CULTUREL

VALEURS SÛRES

CONVIVIALITÉPROXIMITÉ

FÉDÉRER

SPONTANÉITÉ 

MUSIQUE

PASSION
RENCONTRES

21



DEVENEZ
ACTEUR

PRINCIPAL

D’IBIS 
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ET SI ON LEUR DEMANDAIT
DIRECTEMENT ?
Retour en images de notre micro-trottoir
réalisé le vendredi 17 mai à Toulouse.
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NOTRE CONCEPT
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MOODBOARD 
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Mystère, indices en ville et sur les réseaux

sociaux

4 jours dans différents endroits de la ville

Un verdict du jury qui laisse les gagnants

accéder à la représentation deux semaines plus

tard

Une semaine de répétitions

Un enregistrement à la clé

CONCEPT ROAD-SHOW DE FÉVRIER 2025 À FIN JANVIER 2026

ROADSHOW : 698 119 EUROS 27



L’ITINÉRAIRE 
Notre roadshow passera dans ces 13 villes !

LILLE

STRASBOURG

LYON

NICE

MARSEILLE

MONTPELLIER

TOULOUSE

BIARRITZ

BORDEAUX

NANTES

RENNES

LE HAVRE

PARIS

28



CRÉER UN LIEN
AUTHENTIQUE 

PARTICIPATION DU PUBLIC.
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NOS SUPPORTS
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AVANT

32



AFFICHAGE URBAIN
Attirer la curiosité des habitants des 13 villes où le road show va

passer.

Créer une campagne de teasing efficace pour une durée d’une

semaine dans chaque ville. 

Utilisation de papier recyclé et d’encres écologiques.

En hypercentre et en périphérie.

1 semaine d’affichage dans chaque ville avant la venue du road

show.

BUDGET : 227 000 EUROS
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Ibis Hit the Road 

Ibis vient à votre rencontre durant notre roadshow #HittheRoad
Cherchez la scène nomade Ibis et saisissez l’occasion de montrer
votre talent ! 🚚

SUR PLACE VOUS 

#HittheRoad

RÉSEAUX SOCIAUX 34



Venez nous rejoindre pour des moments de partage et de
convivialité, où la musique et le rire ne connaissent pas d'âge.
👨‍👩‍👧‍👦🎸

#musique #CarNousCestVous #HittheRoad
#MusiquePourTous #CommunautéIbis

Préparez-vous à vivre une expérience unique avec Ibis ! Notre
camion fait le tour de la France pour vous faire découvrir tout
ce que nos hôtels ont à offrir. Que vous soyez à la recherche
de confort, de style ou d'aventure, nous avons quelque chose
de spécial pour vous. 👀

#musique #Ibis #comptesurvous #HittheRoad #ensemble 

 Préparez-vous à nous accueillir, car notre tournée nationale ne
fait que commencer ! ✨

Pour apporter l'esprit Ibis directement à vous, notre road show
parcourt le pays ! 🇫🇷

#musique #comptesurvous #HittheRoad #tournéenationale

TE
A
SI
N
G
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Contrat d’un an avec une agence de RP pour...

Sélectionner des journalistes de la presse locale des

villes dans lesquelles le roadshow.

Envoyer un communiqué à la presse locale, proposition
d’interviews

Relancer les journalistes pour inviter les journalistes à

assister au concert, écrire des articles

Contact avec des influenceurs pour assister à

l’événement

RELATIONS PUBLIQUES

BUDGET : 50 000 EUROS
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NEWSLETTER
Une newsletter destinée aux clients

ayant déjà bénéficié des services des

Ibis de l’Hexagone introduisant le

concept 

 FÉVRIER 2025

IBIS
LANCE LE
HIT THE
ROAD
IBIS NEWSLETTER

DÉCOUVREZ UNE EXPÉRIENCE MUSICALE
UNIQUE AVEC IBIS ! 

Pour ne rien manquer, suivez nos
réseaux sociaux et consultez notre
site web. Des annonces sur les
dates et lieux vous seront
communiquées très bientôt.
Votre talent et votre passion pour
la musique sont essentiels pour
faire de cet événement un succès.
Soyez prêts à vivre une aventure
musicale avec Ibis !

Chez Ibis, la musique est au cœur de nos passions, et nous
avons une surprise exceptionnelle pour vous !

HIT THE ROAD BY IBIS

Nous lançons une initiative innovante qui vous offrira une
expérience musicale inédite, mettant à l'honneur les
talents
de tous horizons. Des instruments de musique seront
installés dans des lieux emblématiques de votre ville, prêts
à
accueillir vos performances.

UN CONCERT EXCLUSIF À L'HÔTEL IBIS

Les plus audacieux auront l'opportunité de briller sur la
lors d'une soirée

mémorable. Ce sera une chance unique de partager votre
talent avec un public enthousiaste et de vivre une

expérience musicale inoubliable.

scène d'un hôtel Ibis de leur ville 

RESTEZ CONNECTÉS ! 

L’équipe Ibis 
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MOODBOARD SPOT PUBLICITAIRE  
38



SPOT PUBLICITAIRE
230 000€

Phase de préproduction (4 semaines)

Phase de production (2 semaines)

Canaux de diffusion : 

Chaînes télévisées (1 470 000€)

Youtube (400 000€)

Cinéma (993 720€)

BUDGET : 2 863 720 EUROS
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PUBLICITÉ AUDIO

Émissions radio musicales les mardis, mercredis et

samedis

Pub sur les podcasts

BUDGET : 353 800 EUROS

40



PENDANT
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Participez à l'expérience en nous identifiant avec le

hashtag #HittheRoad dans vos stories et publications. Nous

partagerons vos contenus avec notre communauté et

vous donnerez la chance de faire partie de l'aventure !

Les réseaux sociaux seront au cœur de notre roadshow. 
PARTAGE D'EXPÉRIENCES

EN TEMPS RÉEL

INTERACTIONS AVEC 

LA COMMUNAUTÉ 

MISE EN AVANT 

DES CONTENUS 

RÉSEAUX SOCIAUX

 BUDGET SPONSORING : 18 000 €
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JOURNÉE TYPE : HIT THE ROAD

Mise en place scène mystère
9h

Mise en place des instruments, micros, sonos, caméras, régie

Début des enregistrements
10h-17h

Sélection des participants au fur et à mesure

Nous donnerons la chance aux participants ayant effectué une

“vraie” prestation de se produire sur scène 

Rangement de la scène mystère 
17h

Vote du public via QR code et annonce du gagnant qui pourra  

sa musique le lendemain.
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SOIRÉE TYPE : HIT THE STAGE

Arrivée des clients
19h

Première vague d’apéritifs avec un fond de musique

d’ambiance, des boissons disponibles au bar tout au long de la

soirée.

Début du concert
20h

Présentation de la soirée par notre speaker, passage des

artistes et animation des transitions avec le quizz musical.

Vote du public
22h

Vote du public via QR code et annonce du gagnant qui pourra

enregistrer sa musique le lendemain.

DJ set
22h-00h

Pour ceux qui souhaitent continuer la soirée
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VALIDER

ARTISTE 1

ARTISTE 2

ARTISTE 3

ARTISTE 4

VOTEZ POUR VOTRE ARTISTE PRÉFÉRÉ ! 

PLATEFORME DE VOTE 45



GOODIES 
Des goodies distribués aux participants du Hit the Road à travers la

France ainsi qu’aux spectateurs des concerts.

BUDGET : 87 938 EUROS
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SITE INTERNET
Simplification du parcours utilisateur
sur le site internet.

47



APRÈS
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FORMAT VLOG

REVIVRE CHAQUE ÉTAPE 

DU ROAD SHOW 

APERÇU EXCLUSIF 

DES COULISSES 

RETOUR SUR

LES MOMENTS FORTS

RÉSEAUX SOCIAUX 49



PLAN MÉDIA
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MERCI !

L’AGENCE
PULSION.


